riarogsa. Bar jeg

skamme meg, spar hgyskolelektor Mattias @hra.

Hva er meninge

B Hoyskolens hjsrne

Mattias @hra
Hayskolelektor

Iryggmargs-
refleksen hos
oss gode nor-
ske protestan-
ter ligger den
arlige selvpiskingen etter orgien
under juletreet. Januar er tid for
bot og bedring. Derfor gir mange
av oss rundt med en noe ullen
smak i munnen mens vi sleper ju-
letreet ut av stua og legger fem
hundre kroners treet pent pa
plass pa den angitte oppsamlings-
plassen. Takk for denne gang! Det
ble mange gaver i r ogsa. Berjeg
skamme meg? Er det identiteten
som konsument som gir meg me-
ningen ilivet? Er jeg blitt et buli-
misk konsumerbeist med kon-
stant trang til  kjepe mer, mer,
mer? Eller er det bare moralisten
inni meg som i sin hayverdige
strikkejakke og forakt for forbruk
og mote skaper tvil og uro i min
sjel. Er det ikke lenger noen for-

skjell pi et lekkert image og en
personlig identitet?

Det er ikke vanskelig i finne
dommedagsprofeter som predi-
ker at forbruk er selve forfallet i
var sivilisasjon. Vi herer ofte at
det er materialismen, og alle ting-
ene, som gjor 0ss fremmede for
oss selv og for den verden vi lever
i. Kan det veere at en slik eneridig
forstaelse av materialisme og for-
bruk kan vaere med pa i skape en
handlingslammelse pé det per-
sonlige plan? Finnes det alternati-
ve mater 4 forsta forbruk pa?

Det finnes filosofer som pipeker
at tingene vire er noe av det mest
sentrale og eksistensielle ved det
4 vaere menneske. Vi blir mennes-
ker gjennom, og i relasjon til ting-
ene, verkteyene eller det materi-
elle i verden. For den fenomeno-
logiske filosofien er det et sentralt
poeng at vi lever livene vare i rela-
sjon til utallige ting, gjenstander
eller verktey som allerede om-
slutter vare kropper, vare liv og
vire tanker. Betyr dette at det kan

ligge noe dypere og andelig ved
min materialisme? At de tingene
som omgir meg er det som gjor at
jeg makter 4 samle meg og skape
meg selv, min verdighet og min
selvtillit. Kan julegavene under
treet referere til et dypere lag av
kjzerlighet og menneskelighet?

For den tyske filosofen Martin
Heidegger preges vart daglige liv
av at vi til en hver tid er brukende
og hindterende i omgang med det
han litt vanskelig kalte vedhin-
denvarende tay. Toy er her for-
statt som et redskap, eller en gjen-
stand til et bestemt bruk. Disse
tayene skal forstis giennom den
brukssammenheng de inngér i.
Bruksgjenstander som verktay,
sytay, kigretey, fyrtey, fartay,
kjokkentey-, leketoy, osv. skaper
en betydningssammenheng for
hver enkelt av 0ss. Denne betyd-
ningssammenheng skaper verden
og viblir til i verden ved at vi kon-
tinuerlig er i relasjon til vedhén-
denvarende toy. Det 4 vaere i ver-
den handler siledes om at vi blir
mennesker giennom relasjoner

GAVEFLOM: Gaven under treet kan romme en symbolsk mening giennom at den formid-
ler relasjonelle verdier som ikke kan realiseres direkte eller uttrykkes med ord.
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med omgivelsene i form av mennesker,
gienstander og kulturelle verktay.

Det at vi mennesker besjeler tingene, at vi
gir dem liv, glede og mening utover den be-
stemte funksjonen tingen har, er et lite
under. En god kopp kaffe fra den eksklusi-
ve kaffemaskinen en tidlig kald januardag
kan nettopp veere det ritualet som kobler
oss til livet, som setter oss i relasjon til
menneskene og til tingene. En slik forbru-
keridentitet kan jeg fint leve med.

Kanskje er det gjennomen en mer nyan-
sert forstaelse av forbruk at vi kan komme
det vulgzere, dekadente og menneskefi-
endtlige forbruket til livs. Kan vi tenke oss
en ny konsumer identitet hvor den enkelte
foretar sterke verdivurderinger rundt eget
forbruk samtidig som de samme verdivur-
deringene ikke utelukker at det i forbruk,
livsstil og mote ligger mening og glede.

Hvis det er slik at vi erkjenner at det trivi-
elle og det eksistensielle i det menneskeli-
ge ervevd sterkt sammen, vil vi da kunne
se en forbrukeretisk debatt som ikke bare
beerer preg av moralisme og umyndiggje-
ring? Kunne vi tenke oss en forbruksetikk
som pi den ene siden ser at forbruk har en

med tingene?

grunnleggende eksistensiell mening, sam-
tidig som den volder store problemer i
form av fratsing, sosiale, kulturelle og ako-
nomiske forskjeller og ikke minst i mar-
kedsmakt.

Hvis begrepet «forbrukervennlig» kun
blir et skjellsord, vil den enkelte melde seg
ut av diskusjonen om hvordan vi skal mak-
te 4 sikre et forbruk basert pa en baerekraf-
tig utvikling. Hvis forbruksetikken preges
av moralisme og dommedagsprofetier vil
den enkelte forbruker kunne fole seg frem-
med og umyndiggjort. Skal folk fele seg
bemyndiget i denne debatten méa det veere
mulig 4 delta med en dpen og tydelig for-
brukeridentitet basert pi egne bevisste
verdivurderinger. Gaven under treet kan
romme en symbolsk mening gjennom at
den formidler relasjonelle verdier som
ikke kan realiseres direkte eller uttrykkes
med ord. Det 4 bry seg om ting kan slik for-
stiis som en mate 4 bry seg om seg selv og
om andre. Et menneske som kun sitter
igien med sitt begjzer, kan ende opp som et
menneske uten sjel. Et menneske med en
levende forbrukeridentitet erkjenner for-
brukets positive sider samtidig som det ser
ngdvendigheten av 4 underlegge det sam-
me forbruket en kontinuerlig kritikk.



