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«Trond-Viggo» er en salg

MATTIAS
OHRA

Barneombud Trond Waage er blitt kri-
tisert for bl.a. 4 veere for lite synlig i me-
diene. Barnevemnspedagogen Mattias
Ohra reflekterer i dagens kronikk over
P hvilken méate dette fravaeret henger
sammen med de dramaturgiske knep
dagens medier er underiagt,

vis debatten rundt det nye

barneombud Trond Waage

enderutiat det hele rakner,
0g at Waage mé g4, kan det hende at.
Waage har seg selv 4 takke. Likevel er
det ogsd andre som bgr takkes, Var
samfunnsdebatt iscenesettes ut fra
dramaturgiske grep som er knyttet
Opp mot de moderne mediers kon-
struksjon av virkeligheten, Slik kon-
trollerer mediene Barneombudet i li-
ke stor grad som Familie- og barne-

neombud som er kontrollert av Fami-
lie- og barnedepartementet. Mendet
er heller ikke gnskelig med et barne-
ombud som er kontrollert av medie-
ne. Det problematiske er nar det opp-
star sammenblandinger av medienes
iscenesettelse ay virkeligheten med

- den politiske og forvaltningsmessige
oppgave det er 4 sikre barng rettighe-
ter. Ved fgrste gyekast gir mediene
oss et bilde av & vaere genuint, opptatt
avbarn, noe som ogsa samsvarer med

de forestillinger vi gnsker & ha om me-

diene.

Det foruroligende er at det ikke er
urimelig & hevde at mediene er opp-
tatt avbarniden grad det haren
salgsverdi. Er dette riktig, vil det for-
holde seg slik at et barneombud som
ikke har et sterkt vare-ikon & knytte
til sitt innhold, simpelthen ikke vilnd
frem. Derfor var ikke Barneombudets
telefon og telefax like «varmen» nar
«Trond-Viggo» ikke lenger var 4 opp-
drive. Det bgr derfor ikke overraske
oss at dagens barneombud Trond

Waage kontakter reklamebransjen for

rdd og hjelp. Den beste hjelp Waage
kan f4, er 4 bygge opp en medie-ima-
ge. Han trenger en iscenesettelse av
idéer, forestillinger og psykologiske
assosiasjoner som kan matche det
som Kjennetegner en god medievare,
Tiden er knapp, fordi det rundt, Waa-

departementet, ge nd konstrue-
Det spesielle her : res er;l im?gl"c;; med
er attidligere bar- . o hegativt fortegn.
neombud Trond- 99 Det problematiske er ndr Hans tid sbm:il
Viggo Torgersen det oppstir sammenblandin-  barneombud kan
allerede fgr sin tid PP . ; irealiteten veere
somombudvaren  gerav medienes iscenesettelse gyer f;a;rIl;an fﬁr
medievare, Vikan ’y ; . begynt. Hankan
kalle varen «Trond- av v"kekghefen fmed den pO li bli husket som
Viggo». «Trond- tiske og Jorvalmingsmessige  gen som sviktet
Viggo» varogeren 2 ol barna,
vare som selger opp. :gave deterd sikre barns Her ligger kjer-
sveerigodtimedie-  reffigheter 99 nen. Alle aktgrer
ne, fordi den asso- er jo fgrst og
sieres med en rek- fremst opptatt

ke adjektiver vi, som mottagere, liker
4 sammenligne oss med. Det ernoe
intimt og neert med «Trond-Viggo».
En onkel som vi alle er stolte av. Varen
«Trond-Viggo» har en sterkere effekt
pd leseren en det innholdet som det
til enhver tid er snakk om. Kort sagt:
varenselger uavhengig av innholdet,.
For mediene er det derfor viktig &
kunne tilby sine mottagere varen nar
det byr seg en mulighet. Skulle det ga
lenge mellom hver gang, tar mediene
selvigigelig kontakt. For barneombud
Trond-Viggo Torgersen var det neppe
snakkom de store anstrengelser for 4
bli set! og hgrt i mediene. Antagelig
har problemet vaert 4 sile ut ekspone-
ringerstrategisk.

Selger «Trond-Viggo» i alle kanaler,
erveldet greit? Ja, det er det. For un-
dertegnede er det ingen tvil om at va-
ren «Trond-Viggo» er en vare jegvilha
mer avpi TV, Det er slik at jeghar
stor respekt for det arbeidet som Tor-
gersenutfgrte som barneombud, og
at jeg selviplgelig ikke gnsker et bar-

av barnets beste. Derfor slutter da og-

sé journalisten Martin Gaarderi Bar-
neombudet. Han slutter fordi det nye
ombudet har etablert et altfor tett
bénd til Barne- og familiedeparte-
mentet. Ifglge Gaarder forsvinner
ombudets kritiske rolle og barn kom-
mer ut av fokus (Dagbladet 20.8.96).
Gaarder var informasjonskonsulent
for Trond-Viggo Torgersen, og var
dermed en sentral iscenesetter av
ombudets forhold til mediene. Gaar-
der har allerede begynt i ny jobbi

NRK 2, hvor som alle vet ogsa Torger-

Sen arbeider. Torgersen uttaler at nar

€n mann med Gaarders integritet vel-

ger & gjgre en s4 alvorlig ting som &
slutte i Barneombudet, da har han
full tillit til at dereren meget kritisk

situasjon ved Barneombudets kontor-

Torgersen sier videre at s& lenge Waa-
ge velger 4 unng folkets organ, dvs.
mediene, er det vanskelig 4 f& noe bil-
de av Barneombudet, noe som Tor-
gersen er lei seg for (Dagbladet
20.8.96). Slik oppsummerer Gaarder
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kyldt for 4 veere altfor lite synlig i medie-

bildet. Trond Viggo Torgersen var en «mediavares lenge fer han ble bameombud, og

utnyttet dette til fulle i stillingen.

0g Torgersen at et barneombud som
ikke benyttéer mediene pidenméiten
de selv gjorde det, er et dérlig barne-
ombud. Retorikken her er klar. Kun
giennom synlighet i mediene kan om-
budet sikre vire barn. Slik passer
Gaarders og Torgersens syn pa me-
diene inniden vakre fortellingen om
mediene som baerebjelke i det moder-
ne demokrati.

Dette er en fortelling som handler
om opplysning og om emansipatoris-
ke idéer. Det dreier seg om 4 bringe
«virkeligheten» frem, slik at vi kan
bygge et sant og rettferdig samfunn,
og ikke minst gi vire barn en trygg og
godt oppvekst. i

Denne misjonsbefalingen som er
enhver journalists teodicé, gjenspeiles
da ogsé i mediene, hvor det snart ikke
er en mgrk krok igjen. Vi tar ikke noe
alvorlig hvis det ikke er personlig og

intimt,. Vi vil simpelthen vite hvorvidt,

Trond Waage har motforestillinger
med 4 vise oss hvem han er,omhan
pé direkten faler aversjon mot et, fo-
kus pé det intime. Kort sagt, omhan
sKjuler noe. ’

Nér Gaarder og Torgersen snakker
om synlighet i mediene, er det inter-
essant & se pa hva som ligger til grunn
for en slik argumentasjon.

Idagens mediedebatter kan vi
trekke frem to aktuelle perspektiver
sombegge representerer medienes
egen selvforstaelse slik den direkte og
indirekte kommer til uttrykk nar me-
diene diskuterer seg selv. Henholds-
vis «faktajournalistikken» ogdetvi
kan kalle «flimmerjournalistikkens».

Somrepresentanter for faktajour-
nalistikken kan vi som eksempel trek-
ke frem den gamle garde pa Marien-
lyst. Her sees TV-mediet, fgrst og
fremst som et verktgy for A kommuni-
sere «virkeligheters, Faktajournalis-

" tikken distanserer seg fra massekul-

turen. Slik er det troverdige blitt ens-
betydende med distansetagende mot
massekulturen. Det «objektive

punkt» er utgangsposisjonen for fak-
tajournalistikkens legitimitet, Visom
brukere kan starte dagen med forsik-
ringen om at ingen manipulerer og
forfgrer oss. Sannheten vil komme
freny, slik at det som i «virkeligheten»
skjer, lyser like klart for oss paDags-
revyenneste kveld,

Man gnsker ikke eksponeringer av
typen «avfgring i blatt» (Det omstrid-
te bildet som NRK 2 brukte i sinre-
klame for den nye TV-kanalen). Slike
uttrykk forstyrrer de etablerte kon-
vensjoner og dermed faktajournalis-
tikkens troverdighet. journalis-
tikkens «virke]jghetsfomﬂdling»
kjennetegnes av en ngktern sceno-
grafi, som dyrker saklighet, serigsitet
og avogtil fornuftig hygge. Dens na-
ivitet ligger i troen pa uavhengighet
og objektivitet,

Somrepresentant for flimmerjour-
nalistikken er det, neerliggende & trek-
ke frem «U»-programmene ogdennye
profilentiiNRK |
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bar medievare

det banale, og til meningsl@gsheten,
-Dagens avantgarde kan ikke lenger
se seg selvsomen motsetning til mas-
sekulturen, men som en del ay den.
Flimmerjournalistikken har ikke fatt
med seg at den selv er blitt en beere-
nde idé innenfor den kommersielle
kulturindustrien og at den derfor ikke
har et fristilt punkt, fra hvor denkan
rette sin kritikk. Det som blir igjener

fleip, moro og begeistring over effek-

ter og at alt er tillatt, Krig, AIDS eller
homoseksualitet settes pa dagsorde-
nen, ikke utenfor massekulturen,
men innenfor. Enten det er ay Benet-
ton elleriheftige debattprogrammeri
hippe industrilokaler. Det som skulle
legitimere ﬂimmexjouma]istlkken,
provokasjonen, uteblir. Vi provoseres
ikke over noe nytt, men knegger kun
over gamle poenger. Flimmerjournali-
stikkens tristesse erat den sgker sin
legitimitet gjennom & distansere seg
fra massekulturen og derigjennom
bedrive provokasjon og samfunnskri-
tikk. Den fir ikke med seg at opposi-
sjon, kritikk og uavhengighet i dag
kun kan eksistere innenfor massekul-
turens forfgreriske univers.”

Viblir ikke lenger provosert overet
bilde av en mann som gjgr sitt forngd-
neibldtt, men det er morsomt, Flim-
merjournalistikken kan ikke sette tin-
gene under debatt pd en mer kritisk
mate enn faktajournalistikken. Antall
kameravinkler blir i bunn Og grunn et
spgrsmal om t&lmodighet. Vi som
brukere er trollbundet i var fascina-
sjon allikevel. En fascinasjon som er
lgsrevet fra meningen. Budskapet m§
vike for mediet, idéen blir ngytralisert
til fordel for idolet, og sannheten blir
ngytralisert til fordel for den narrakti-
ge simulasjon.

Det er slik at den vakre fortellingen
om medienes evne til 4 formidle oss
«virkeligheten» er en fortelling med s&
mange modifikasjoner at en kan spgr-
re seg om det er pé tide 4 fortelle noe

annet. Det kunne

2. ) veere en fortelling

_ M;fﬁi Blterg 99 Den beste hjelp Waage om ;fs synéigheti
innflytelse fra o o mediene dreier seg
re}dagneﬁ]m, kfmfa: erdbygge opp en like mye om iscene-
musikivideoog _Medie-image 99 Ber Videre e
pop art sgker virkeligheten som

flimmerjournalistikken & provosere,
Ved 4 Sette sitt navnetrekk pé et pis-
soar 08 stille det ut pA museum gjor-
deisintid avantgarden narr ay ge
etablerte stiler, konvensjoner og pro-
sedyTerikunsten. Man brgt ned spil-
letsregler slik at, det til slutt ble umu-
lig4legitimere noen autentisk refe-
ranse. Slik opplgste avantgarden sitt
egeb Prosjekt fordi det ikke lenger var
noen Autoriteere regler 4 bryte, ingen
institUsjonaliserte ordninger 4 gigre
nart 8V, fordi alt n& var mulig. Ingen
refer8lSer, ingen kritikk. Massekultu-
ren SUBer tjl seg de siste rester av mo-
derniteteng opplysningsprosjekt. Det
vi sitéerigien med er «banalitetens es-
tetill {‘_En hyldest til det uoriginale,

- deenkelte medier tilbyr oss, kun

gienspeiler de enkelte mediers ver-
sjon av virkeligheten, og at de enkelte
mediers teknologiske anatomi erdet
sSom bestemmer dets virkelighetsver-
sjon. «Folkets organ», som Torgersen
kaller mediene, dreier segistorgrad
om subtil kommunikasjon og simul-
asjonskunst. Iden sammenhenger
det legitimt 4 spgrre om det alltid vil
tjene barna at Barneombudet, til en-
hver tid er Synligi mediene. Og hvis
man mener det er slik, bgr man ta
konsekvensen av det, og overlate job-
ben som barneombud til reklameby-
rdene, informasjonskonsulentene og
markedsanalytikerne, fordi det erdis-
Se som vet 4 selge varen,
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Jen Ran svare for segselv—sa
or jeg ikke med dette innlegg
—nen som medlem i Fremskritts-
partiet protesterer jeg pa egne |
vegne mot 4 bli indirekte beskyldt)
for & representere grumset av den!
norske folkesjel, og det til ogmed
P4 prerhisser formulert ay — og
konklusjoner trukket ay - Ole Jo-
han Giertseni Bergen.

* ~.. - - ANDERS SEMB, Oslo
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Risikabel overtid
Imorgennummeret tirsdag skri-
ver Arbeidstilsynets direktgr, Ivar:
Leveraas, i vanlig sosialdemokrat,-
isk «vi alene vite»-stil: «Nar folk ar:

beider dobbelt s& mye overtid som
tillatt, utsetter de bade seg selvog

)

. andre for en risiko vi ikke kan god,
[}
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Gjelder denne prektighet ogsa |
overfor norske leger? !
DAGFINN HOVDEN, @
g i

Sats pa selvjustisen |

Dersom prinsippet om selvjustisi;
norsk presse fortsatt skal gjelde, !
vilintet nytt klageorgan for me- !
dieofre i vart land, lovregulert eller
ikke, overflgdiggigre Pressens = !
Faglige Utvalg (PFU). Men forut-
setningen er en omlegging avut- .
valgets ndveaerende arbeid. Fra 4 ;
ha en kvasidgmmende funksjoni
Klagesaker av etisk karakter mot .
pressen, og til dels tjene som lyn- !
avleder mot injuriesgksmal, ma |
PFU bli et internt etisk overvik- ,
ingsorgan for massemediene. !

For 4 bli medlem ay et, slikt om- :
organisert etisk utvalg ma det kre.
ves lang presseerfaring ogutvist |
faglig dyktighet. Medlemmene bgr
ikke inneha sine verv mer ennito,.
maksimum fire 4r, og de m& blis4 '
godt avlgnnet at det vil knytte seg
prestisje til deres virksomhet. Om:
mulig bgr det opprettes regionale,
underavdelinger med ansvar for at
aviser og etermedier innenfor de !
respektive omrader overholder :
det etiske regelverket, :

Et nytt PFU etter disse sk;jema-:
tiske retningslinjer m4 bli tillagt
myndighet til & kreve ekskludert .
fra Norsk Journalistlag og Norsk :
Redaktgrforening de journalister
ogredaktgrer som bryter etikken {
sin yrkesutgvelse, samt inndrag- !
ning av deres pressekort, Varighe-

‘ten avutestengningen vil avhenge

av overtrampenes grovhet. Re- :
daktgrer og journalister med fleres
eksklusjoner p4 nakken bgr bli !
svartelistet for fremtidige ansett- !
elser. : ¢
Det er grunn til 4 tro at et slikt !
internt overvkingsorgan vil kun-!
ne bli et sterkere bolverk mot etis+
ke overtramp i presse og eterme- '
dier enn PFU til denne daghar vist
seg 4 vaere. P4 noe sikt kan vi{
hvert fall hApe at utvalget vil kun-
ne overflgdiggjore arbeidet til et —
eventuelt offentlig oppnevnt me:

dieombud. ' iy
ANDERS SANDVIU;
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